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Abstract:The journalistic style, characteristic of the mediatic communication, is not limited to merely
drawing up texts or communicating and providing information on events. In the journalistic text, we can
speak of the writing “personality”, imprinted by the approach angle in handling the subject, presenting
the facts, motivation elements of the journalist. The journalistic style aims at facilitating the message
reception by the reader. This process implies a precise and clear vocabulary, concision, originality and
movement.

The Anglicisms invasion represents a feature of the current press language.But for its disadvantages due
to the borrowings from other languages, leading to illiterate ways of expression, the advantages are big
enough: the public receiver is attracted by this linguistic fashion, perceiving the press language as being
a familiar one, extremely accessible.

The study points out the main characteristics and linguistic tendencies of the contemporary written press,
following the evolution of the language approached in several publications. The study emphasizes not
only the tendencies in journalistic language, but also the real aspects regarding the general language

evolution, aspects imposed by common speakers and by trend.

Key-words: journalistic style, styles of writing in journalism, trends in journalistic language, linguistic

fashion.

In ultimii ani, limba romani este utilizata in presa scrisa sub toate registrele ei lingvistice:
de la utilizarea cuvintelor populare (pentru a marca moda lingvistica ), la cuvinte necunoscute
vorbitorului, inclusiv la anglicisme. Limbajul folosit de presa scrisd din Romania este unul
,colorat”, care trece foarte repede de la cuvinte simple la cuvinte care solicita anumite cunostinte.
Anglicismele, tipurile de acord si semantica aplicatda a unor cuvinte constituie probleme
controversate ale limbajului mediatic actual.

In DEX, termenul de anglicism are urmitoarea explicatie: , Expresie specificd limbii engleze;
cuvant de origine englezd imprumutat, fara necesitate, de o altd limba si neintegrat de aceasta”.

,In lingvistica limbilor in contact, in perspectiva multilingvistului, in ultimele doua decenii este
considerat anglicism fiecare cuvant preluat din limba engleza care desemneaza un lucru sau un
concept care apartine civilizatiei englezesti; un astfel de cuvant nu trebuie sd fie de origine
(provenintd) englezeasca dar trebuie sa fi fost adaptat in limba engleza si integrat in vocabularul
englez”(Ciobanu, 1996, p.4). Lingvista GeorgetaCiobanu opineazd cd anglicismul reprezintd o
unitate lingvisticd, nu numai cuvant, ci si formant, expresie frazeologica, sens sau constructie
gramaticald si tip de pronuntare si scriere de origine engleza, indiferent de varietatea teritoriald a
englezei, asadar inclusiv din engleza americand, nu doar din cea britanica. In studierea
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anglicismelor existente in limba romana este introdus conceptul de anglicism cu sensul actual
acceptat pe plan international” (Ciobanu, 1996, p.4).

Publicatiile pentru femei si domeniul vietii mondene inregistreaza cele mai multe anglicisme
aparute recent in limba noastrd, unele fiind neatestate in DOOM,, DCR; sau MDN: cool,
glamour, college-shirt, fresh, gloss, must have, peeling, roll on, scrub, skinny, smokey eyes, stick,
hair-styling, outfit, t-shirt, tank-shirt, fresh, shapingul,body tuning, blush, casual, pe langa ,,mai
vechile” englezisme: cover-girl, casting, beauty, fashion. Multe dintre ele se inscriu in categoria
anglicismelor de lux, existand, pentru traducerea lor, un termen echivalent in limba romana
actuala: beauty pentru ,frumusete, splendoare” ca in sintagma ,Beauty: aliatii tai de vara.
Trebuie sa ii ai pe toti de partea ta.” (Cosmopolitan, rubrica Beatuy Fresh, p. 54, editia iunie
2010); fashion pentru ,,moda”: ,,se anunta o vara fashion cu piele, denin si tinte, ca-n Vestul
Salbatic” (Cosmopolitan, rubrica Fashion Storry, p. 112, editia iunie 2010); gloss pentru
,wstralucire, luciu” si adverbul glossy: ,,Color Fever Gloss in nuanta Fuchsia Koh Lan — un luciu
de buze cu efect indiscent” (Cosmopolitan, rubrica Beaty Focus, p. 72, editia martie 2008);
blush substantivizat, cu semnificatia initiala de ,,a inrosi”: ,,Pentru obraji usor imbujorati , cauta
blush Daisiesdin noua colectie Spring Bloom” (Cosmopolitan, rubrica Beaty Focus, p. 72, editia
martie 2008); brand cu sensul de ,,marca”; outfit pentru ,,echipament”: peeling pentru procesul
decuratare a pielii: ,,Pentru stergerea cicatricelor vei avea nevoie de o interventie esteticd mai
complexd, cum este peeling-ul chimic sau phytopeeling-ul, care se executa numai sub
supraveghere medicala si in saloanele de specialitate” skinny pentru ,,slab, 0sos” ; smokey: ,,Se
poartd nuante de maro-verde si «smokey eyes»” (Cosmopolitan, editia martie 2008).

Observam aici ortografia neunitara a anglicismelor in cazul articularii lor: glossurile, outfiturile,
dar si peeling-ul, must have-ul. Anglicismele precum coktail, make-up, party, pub, trend si
compusul super-trendy, modelling, brand, designer, fitness, flash, lifting, look, sex-appeal,
shopping - atestate in DOOM;, . au patruns in limbajul curent prin vasta popularizare oferita de
revistele cu subiecte din viata mondena: casting pentru ,selectare a actorilor pentru anumite
roluri” si modelling cu sensul de ,,curs pentru manechine”, dar si de ,,modelare”. Datorita
caracterului lor international si a preciziei exprimate in articole, sunt utilizate cu mare frecventa
in publicatiile analizate.

Utilizarea acestor termeni englezesti este explicabila prin dorinta vorbitorului de a impresiona,
de a arata ca este cunoscator al unei limbi straine, dar si, pentru a atrage atentia, pentru a da
colorit mesajului (mediatic).

Problemele de acord reprezintd un alt aspect important al limbajului jurnalistic actual.

Din perspectiva normei lingvistice actuale, acordul reprezintd un “procedeu fundamental (de
naturd morfologica), de realizare a raportului de inerentd, singurul care asigurd unui lan{ de
cuvinte calitatea de propozitie (organizatd, deci analizabild): potrivire formald, in anumite
categorii gramaticale a predicatului cu cuvantul sau grupul de cuvinte cu functie de subiect”
(Puscariu, 1994, p.37). Concurenta dintre cele trei tipuri de acord (gramatical, logic, prin
atractie) existd in limbajul mediatic actual.

Se realizeaza acordul gramatical in folosiriicazul substantivului colectiv incomplet ,,0 parte”:

,O parte din heroina produsa cu opiumul din Afganistan ajunge la consumatorii romani”
(Evenimentul Zilei, 16 februarie, 2010, p. 3). Acordul dupa inteles este utilizat si in situatia
relativului ,,care”: ,,Cartea, aparuta zilele trecute in SUA, la Editura Zero Books, este considerata
una dintre cele mai bune carfi despre cultura pop, careau apdrut in ultimii ani” (Evenimentul
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Zilei, 13 ianuarie, 2010, p.16).

Acordul gramatical se utilizeaza in urmatoarele cazuri: ,,Bote are o afacere si o viatd personala
senzationale” (Click!, 24 februarie 2010, p. 1) - e respectata o topica obiectiva; ,,Tristefea si mai
cu seama singurdtatea, l-au impins la sinucidere” (Click!, 12 februarie 2010, p. 7) - apar
locutiunile adverbiale; ,,Minimul de experienta, riscul nebun la care s-a supus si indeosebi criza
economica l-audus la faliment”(Evenimentul Zilei, 4 februarie, 2010, p. 5) - distanta mare intre
subiecte ¢ dublata de aparitia unui element perturbator; ,,Sunt remarcateabilitatea si istefimea
elevilor participanti” (Cultura, 24 decembrie, 2009, p. 3) - pozitionarea verbului la inceputul
enuntului favorizeaza utilizarea acordului gramatical; ,,Mi-a spus ca il dorcapul si mdna” (Click!,
7 ianuarie, 2010, p. 2), ,,nu imi plac deloc acest politician si partidul din spatele sau” (Cultura, 24
decembrie, 2009, p. 4) - chiar si in cazul utilizarii verbelor: ,a durea”, ,a placea”, care
favorizeaza singularul, trebuie pastrat tipul de acord mentionat; ,,Grdul si porumbulsunt pe
terminate in hambarele taranilor” (Evenimentul Zilei, 26 februarie, 2010, p. 7) - subiectul
multiplu este format din substantive defective de plural.

Se pune accent pe pastrarea acordului gramatical, considerat a fi corect (,,vaicareala i turnatoria
s-aupracticat” — Cultura, 26 noiembrie, 2009, p.1; ,precum domniiTabara sau Gherasim” —
Cultura, 26 noiembrie, 2009, p.4). Se evita uneori verbul, acesta fiind marcat prim linia de pauza
(,,Restul — doar balaceala penibila” — Cultura, 26 noiembrie, 2009, p. 1).

Numeralul este partea de vorbire flexibila (cu cea mai redusa flexiune, multe numerale fiind
invariabile), care exprima: un numar (doi, patru, zece), determinarea numerica a obiectelor (trei
case, cinci copaci) si ordinea obiectelor prin numarare (al doilea an, a patra grupa).

Limbajul mediatic abunda in numerale, astfel:

I.Numeral cardinal: ,,2.600 de morti si 8.300 de raniti” (Click!, 4 ianuarie, 2010, p. 8),
maproximativ 20 de milioane de carduri EC, din totalul de 45 de milioane si 3.5 milioane de carduri
de credit, din 8 milioane emise” (Evenimentul Zilei, 6 ianuarie, 2010, p. 9), ,,Guvernul vrea sa
scuture primariile de 17.000 de angajati” (Evenimentul Zilei, 15 ianuarie, 2010, p. 1).

2.Numeral ordinal: ,primul roman” (Cultura, 26 noiembrie, 2009, p. 10), ,Mansa intai”
(Evenimentul Zilei, 6 ianuarie, 2010, p. 8).

3. Numeral fractionar: ,,optimi de finalda”, ,,16-imi de finala” (Evenimentul Zilei, 6 ianuarie, 2010,
p. 9), ,,0 treime sunt jucatori fideli” (Evenimentul Zilei, 26 februarie, 2010, p. 3).

4. Numeral distributiv: ,,cate un animal de companie” (Click!, 4 ianuarie, 2010, p. 5), ,,cate un
animal de companie” (Click!, 4 ianuarie, 2010, p. 5).

Tindnd cont de aceastd succintd analiza, suntem indreptatiti sd afirmam ca exista o serie de
particularitati ale textului jurnalistic care il individualizeaza, il delimiteazd clar de alte texte
apartinand stilurilor beletristic, stiintific, epistolar etc. Aceasta categorie de particularitdti deriva din
conditiile specifice de producere a textului jurnalistic.
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